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METODOLOGIA

1.- Identificar el mejor atributo de nuestro destino



METODOLOGIA

2.- Conocer la posición de los competidores en función a ese atributo



METODOLOGIA

3.- Decidir nuestra estrategia en función de las ventajas competitivas



METODOLOGIA

4.- Comunicar al mercado



ESTRATEGIAS

1.- Fortalecer la posición actual en la mente del consumidor



ESTRATEGIAS

2.- Apoderarse de la posición desocupada



ESTRATEGIAS

3.- Desposicionar o reposicionar a la competencia



Publico Objetivo

Definición:



Público Objetivo
Un destino que busca posicionarse debe tener claro cuál es su p.o.



Publico
Objetivo

¿Por qué?

Fracaso = creer que todos son 
tus clientes



Público 
Objetivo



Público Objetivo

Edad promedio



Público Objetivo

Nivel educativo



Público Objetivo

Nivel Económico



Público Objetivo

Procedencia



Público Objetivo

Genero



Público Objetivo

Gustos y Hobbies



Público Objetivo

Donde le gusta ir



Público Objetivo

Donde le gusta comer



TALLER https://loslagos.travel/curso-mkt/
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